Producir mas cobre, es mas que un fendmeno cuantitativo
El crecimiento en la produccion fue acompanado de nuevas y mayores capacidades

Produccién mundial de cobre, por paises y regiones, 1880-2011
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Fuente: G.M. Mudd, Weng, Z., R. Memary, S.A. Northey, D. Giurco, S. Mohr, L. Mason (2012) Future Greenhouse Gas Emissions from Copper Mining: Assessing Clean Energy Scenarios” p.4
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Evolucion de las leyes de cobre para Chile y el mundo
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Fuente: SONAMI. Datos Cochiloo para Chile (2000 - 2016) y WoodMackenzie para el mundo



Proceso de desarrollo de STEM™* internacionales
También tiene etapas sucesivas en un proceso evolutivo de desarrollo

— Produccion y Productividad >
Desempeno Socio-ambiental Internacionalizacion
Capacidades Micro-Meso-Macro
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*STEM: Servicios, tecnologias y equipos mineros
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El cambio tecnoldgico como motor de crecimiento
5 Revoluciones Tecnologicas desde la Revolucion Industrial y la siguiente es...; ?

En cada Revolucion:

Revoluciones Tecnoldgicas y PGB per capita 1600 - 2008 (PPP 1990 US$ Internac. GK.)
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Fuente:

Pérez, C. (2005) “Revoluciones Tecnoldgicas y Capital Financiero”; Disponible en (abril 2016): http://www.carlotaperez.org
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Estructura y dindmica del desarrollo en torno a la mineria (RRNN)
La ventaja natural se va agotando y debe ser compensada con nuevas ventajas para mantener
el atractivo de la industria, su capacidad de entregar valor y el proceso de desarrollo

Variables [Ej. Indicador]

Valor desplegado
* Produccién, exportaciéon y
diversificacion
* Impacto en biodiversidad
(naturaleza)
* Impacto social y ambiental
* Impacto nacional y local

Calidad del recurso
* % Ley del yacimiento
* Dureza del mineral
* Recursos y reservas mineras
* Estandares y exigencias

Capacidades/Capabilitie
s * Productividad (indirecto)

* Capacidad productiva y

tecnolégica

* Capital Humano

* Infraestructura

* Institucionalidad

* Valores y cultura

Ventajas Comparativas LIS G S

Mayor dependencia minera

Menor dependencia minera

h

Nivel de
capacidades

Esfuerzo de
aprendizaje e
innovacion

Desafios del
recurso

Tiempo [afios]

Ingresos Bajos Ingresos Medios Ingresos Altos

v
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(2 a 3 generaciones)
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El desafio permanente por ganar la licencia social para operar
;Qué valor le ofrece la empresa a la sociedad?...y vice-versa

:Cual es la propuesta de valor para la “sociedad”, para los stakeholders?
...y también

:Cudl es la propuesta de valor que la “sociedad” o los stakeholders le ofrecen a la empresa?

Entorno Sociopolitico
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El nivel de rechazo se manifiesta La comunidad escucha a la La empresa goza de legitimidad La comunidad tiene muy alta
en quejas, blogueos y acciones empresa y considera sus y credibilidad, y la comunidad la confianza en la empresa y ve
publicas contra sitios propuestas. Si, de acuerdo a sus aprueba como responsabilidad compartida

individuales, empresas o la estandares, no tienen ninguna el éxito de la empresa.
industria en su conjunto razon para dudar de la Los stakeholders abogaran por la
credibilidad de la empresa, empresa cuando sea necesario

puede permitir que un proyecto
proceda provisionalmente

A Universal feeling, whether well or ill founded, cannot be safely disregarded.
- Abraham Lincoln
Un sentimiento universal, ya sea bien o mal fundado, no se puede ignorar.
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La falsa dicotomia que nos tuvo atrapados durante el S.XX
Un paradigma alternativo para jugar un rol protagénico en el Siglo XXI
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